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PER CHI...

* & interessato a capire come funziona il mondo dell'economiae della finanza;
* vuole conoscere il mondo delle imprese perimparare a gest‘rle correttamente;

* sogna di diventare imprenditore e si sente portato per I’orgamzzazwne, »
* ha idee imprenditoriali e le vuole realizzare; :
* vuole conoscere le leggi per una corretta convivenza tra'i cittadini.

> SEVUOI ...

* contribuire alla gestione delle imprese, aiutando a prendere le giuste decisioni;
* promuovere la tua azienda e le tue idee;
* entrare in contatto con mercati internazionali utilizzando le lingue straniere;

* conoscere le leggi che regolano i rapporti tra i cittadini al fine di garantire la liberta di tutti.

> ACQUISIRAI COMPETENZE ... > IMPARERAI A:

* amministrative e gestionali, di finanza e di marketing; ¢ intervenire nella pianificazione, nella gestione e nel con-

¢ linguistiche e informatiche integrate; trollo delle attivita aziendali

¢ trovare soluzioni innovative riguardanti il processo, il pro-

per contribuire sia all'innovazione, sia al miglioramento or dotto e il marketing;

ganizzativo e tecnologico dell'impresa inserita in un con-

testo sempre pitl globale. migliorare la qualita e la sicurezza dell'ambiente lavorativo;

* conoscere le leggi che regolano i rapporti tra i cittadini.
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: ... EILLAVORO .. E PER CONTINUARE A STUDIARE? :
| T le figure professionali piui richieste in questo settore In generale, avrai un‘ottima preparazione culturale di base I
I puoi trovare: che ti consentira di accedere a qualsiasi facolta universitaria. I
1’ Addetto alla contabilita generale; Potrai continuare gli studi anche presso I'lstituto Tecnico I
* Impiegato nel settore commerciale; Superiore per il Turismo di "Hospitality Management” (bien-
. Responsabile della comunicazione e del marketing; nio post-diploma di alta specializzazione nel marketing turi- !
: * Responsabile di bilancio. stico), sede di Asiago. :

G EE I O O S S S S S B BN B B BN BN B BN BN B BN BN B B B S S S S S B S e e

QUADRO ORARIO SETTIMANALE - AMMINISTRAZIONE, FINANZA E MARKETING

Settimana corta con sabato a casa. 6 ore tutte le mattine dal lunedi al venerdi, dalle ore 7.50 alle ore 13.15 con 2 ri-
creazioni (una ogni 2 ore di lezione). E previsto un solo rientro pomeridiano di 2 ore.

INSEGNAMENTI 1°ANNO  2°ANNO  3°ANNO  4°ANNO  5°ANNO
Lingua e Letteratura Italiana 4 4 4 4 4
Storia 2 2 2 2 2
Lingua Inglese 3 3 3 3 3
Matematica 4 4 3 3 3
Diritto ed Economia 2 2

Scienze Integrate - Scienze della Terra e Biologia 2 2

Scienze Motorie e Sportive 2 2 2 2 2
Religione cattolica o attivita alternative 1 1 1 1
Scienze Integrate - Fisica 2

Scienze Integrate - Chimica 2

Geografia 3 3

Informatica 2 2 2 2

Seconda Lingua Comunitaria (Francese o Tedesco) 3 3 3 3 3
Economia Aziendale 2 2 6 7 8
Diritto 3 3 3
Economia Politica 3 2 3

TOTALE ORE SETTIMANALI 32 32 32 32 32

> ATTIVITA SPECIFICHE DELLINDIRIZZO > SEDE E LABORATORI

Durante tutto il percorso di Amministrazione, Finanza e La sede di via Matteotti, 155, dispone dei seguenti la-
Marketing avrai la possibilita di: boratori:

¢ simulare la gestione e amministrazione d'azienda nel ¢ laboratorio di scienze, chimica, fisica:

nuovo laboratorio di simulimpresa;  laboratori di informatica;

* partecipare a stage presso le aziende del nostro terri-  laboratorio multimediale linguistico;

torio, scelte sulla base delle tue aspirazioni; . . N
' P ' * laboratorio classe 3.0 per I'apprendimento dinamico

* svolgere I'esperienza Erasmus+ che prevede 5 setti- basato sul cooperative learning;

mane di stage all'estero (Irlanda); o
* [aboratorio di simulimpresa;

* al termine del percorso di studi, potrai partecipare al-
l'esperienza di Erasmus+ long term (13 settimane di
stage all'estero).

* laboratorio di marketing e comunicazione del territo-
rio con dispositivi foto, video, realta virtuale, immersiva
ed aumentata.




